Das brachte die Veranstalter
von German Hit Meeting auf die
Idee, ein neues Forum zu schaf-
fen. Mit diesem Event, das am
28. November 2006 seine Pre-
miere feierte, soll der zuneh-
menden Popularitdt des Schla-
gers Rechnung getragen und
den zahlreichen Kiinstlern, Disc-

jockeys und Agenturen die Mog- |

lichkeit gegeben werden, sich
der Offentlichkeit als eine Fin-
heit zu prisentieren. Als Loca-
tion wurde eine der grofiten
deutschen Diskotheken ausge-
wahlt, der PRATER in Bochum.

Auf dem German Hit Mee-
ting 2006 prisentierten sich
Veranstalter von Events und Par-
ties, Unternehmen aus den Be-
reichen Disco-Ausstattung, La-
ser- und Showtechnik, Merchan-
dising und Promotion-Artikel,
Webdesigner, Getrankeherstel-
ler, die GEMA, der Berufsver-
band Discjockey e.V. sowie die
Arche Noah - ein Kinderhospiz
aus Gelsenkirchen. Die Messe
richtete sich ausschlieRlich an
Fachbesucher und DJs, die einen
Nachweis tiber ihre aktive Titig-
keit als Resident DJ, Mobile D]
oder als sog. Freelance/Tour D]
vorweisen konnten. Ab 19.30
Uhr war Einlass fiir die groRe

Party im PRATER —ein Muss fiir

alle Schlagerfans. BALLERMANN |

CHARTS présentierte sich ge-
meinsam mit dem RIU Palace|
Mallorca im Prater und die Eli-
te der Deutschen Pop-Schlager
war am Start.

Wie der Veranstalter des Ger-
man Hit Meeting mitteilt, war
die Resonanz aller Beteiligten,
also von Ausstellern, Fachbe-
suchern, Gisten und Kiinstlern

sehr positiv. Fiir die Premiere
war man mit den ca. 1.200 Be-
suchern mehr als zufrieden. Da-
her wird auch im Jahr 2007 das |

German Hit Meeting wieder
stattfinden. Wenn sich dieses
Event weiter herumspricht,
kann man mit Sicherheit auf
steigende Besucherzahlen set-
zen. Das German Hit Meeting
soll sich in den néchsten Jahren,
wie das D] Meeting auch, zu ei-
ner regelmaligen Veranstaltung
fiir die zahlreichen Schlager-
fans und Fachbesucher etablie-
ren. Die auftretenden Kiinstler
haben ihre Teilnahme fiir das
kommende Jahr bereits wie-
der zugesagt. Auch die Spen-
denaktion zu Gunsten des Kin-
derhospiz Arche Noah in Gel-
senkirchen war ein Erfolg. Von
jeder Eintrittskarte wurde 1

I

|

Euro an diese karikative Ein-
richtung gespendet. AuRerdem
flieRt der Erlos der Tombola
komplett an die Arche Noah. In-
nerhalb der nachsten Tage wird
ein ansehnlicher Spenden-
scheck {iberreicht werden.

(www.germanhitmeeting.de)
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ANS®-Leuchtkérper —
traumhafte Lichtspiele in
technischer Perfektion

Ob nun die konstante Feuer-

flamme eines ,Zippo*, der illu-
minierte Tabakbeutel ,Drum*,
das erstrahlende ,Marlboro“-
Display im Wiistensand, das
leuchtende Lotto-Emblem oder
das Mini-Waylight ,Drum* - alles
bekannte Markenzeichen, die
von American Neons® licht-
technisch brillant umgesetzt
wurden und zwar in dauerhafte
Werbebotschaften als Neondis-
plays

Fiir AMERICAN NEONS® Ge-
schaftsfiithrer Christopher Shel-
don ist die Darstellung des Mar-
kenzeichens nur ein Aspekt aus
den unendlichen Moglichkei-
ten, die er fiir seine Auftragge-
ber ausarbeiten kann. Neon, das
ist fiir ihn das einzige formbare,
flexible Licht, das nur auf die
richtige Idee wartet, um als pas-
sender Blickfang fiir den Kun-
den eingesetzt zu werden.

So entscheidet eben auch im
Bereich der Licht- und Leucht-
werbung als erstes der optische
Eindruck, der Wirkung hinter-
ldsst. Das Team von AMERICAN
NEONS ® aus Miinster hat es ge-
schafft, mit seinen Neons
traumhaft schéne Lichtspiele
zu inszenieren. Kein drohnen-
des Neon-Retro sondern futuri-
stisch, dsthetisch, elegant und
in Farben, die verzaubern und
somit einen hohen Erinne-
rungswert erzielen. Doch in die-
ser Branche reicht die ,schéne
Verpackung* allein nicht aus,
denn die Kunden von Christo-
pher Sheldon miissen oft mit
problematischen Raumgegeben-
heiten, schwierigsten techni-
schen Dekorations-Vorausset-
zungen arbeiten, oft unter Per-
sonalmangel den schnellstmog-
lichen Dekowechsel durchfiih-
ren. Gerade fiir diese Anforde-
rungen entwickelte AMERICAN
NEONS® seine Produkte. Ob
Neondisplays, Deko-Leuchtsti-
be sowie die schon viel beach-
tete Neuheit ,New Look Table
Light” (Tischlampe), alle Model-
le dokumentieren die hohe Pro-
fessionalitit in Design, Technik
und simpler Inbetriebnahme
(Stecker rein - fertig).

Das Foto zeigt das ANS-Standteam auf
der intertabac 2006 in Dortmund,
(vl.n.r) Matthias Beste, Christopher
Sheldon (GF), Christian Storp.
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