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Lichte Momente am Point of Sale

Wie der Fachhandel die Produktprdsentation unterstiitzen kann: Leuchtrohren und bewegte Bilder

PRASENTATION

MAINZ (DTZ/kes). Lichtgestal-
tung in jeder Variation und Kombi-
nation bringt dem Fachhandel
neue Priasentations- und Verkaufs-
optionen. Das versprechen Unter-
nehmen wie American Neons
(Ans) aus Miinster

Die erhellenden Mo-
mente unterstiitzten die Marken-
prisenz am Point of Sale (PoS),
heift es.
Mit individuell geformten Neon-
displays setzt American Neons
(Ans) die Vorstellungen der Kun-
den ,,in futuristisch, dsthetisch und
elegante Formen und Farben® um.
Diese ,unendliche Gestaltungs-
moglichkeit™ sei ein Pluspunkt die-

-

ses Mediums, betont Ans-Ge-
schiftsfiihrer Christoph Sheldon.
Die ,dauerhaften Werbebot-
schaft™ eigne sich fiir viele Pro-
duktgruppen und biete die Maog-
lichkeit die Markenzeichen eines
Unternehmens. Auf DTZ-Anfrage
nennt Sheldon Beispiele, wie ,,Zip-
po*, ,,Drum* oder ,Marlboro*
oder das leuchtende Lotto-Emb-
lem, die am PoS nicht nur die
Marke, sondern auch die Produkte
kommunizierten.

Neben der ,,schénen Verpackung®”
wollen die Miinsteraner gerade
Kunden mit schwierigen Raumver-
hiltnissen, technisch komplizier-
ten Dekorationsvorgaben und diin-
ner Personaldecke einen
»schnellstméglichen  Dekowech-
sel* durchfiihren helfen, so Shel-

Auf der Inter-tabac 2006: Matthias Beste, Christopher Sheldon und

Christian Storp (v.1.).

Ans-Neondisplay ,,Marlboro”.

Ans- Mini Way-Light fiir die The-

ke am PoS.
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don. Diesen Anforderungen ent-
sprichen alle Neondisplays und
Deko-Leuchtstibe. Dabei iiber-
zeugten die Produkte durch ihre
einfache Handhabung: . Stecker
rein — fertig”, informiert American
Neons.
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